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Naantali-brandi

on uudistunut —
tama brandikirja
Kertoo, miten.




Lahtokohtana yksi
yhteinen, vahva
Naantali-brandi.
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Brandin ominaispiirteet

Nelja sanaa, jotka kuvaavat sita, millainen Naantali on.

VValoisa

Savy, tunne, ajattelutapa

Vieraanvarainen

Yhteis6, me-henki, tasavertaisuus, turvallisuus

Utelias

Ennakkoluulottomuus, leikkisyys, kokeilunhalu, monidanisyys

Ylpea

Hyva itsetunto ja paikallisylpeys, el péndtysta tai itseriittoisuutta

Huom!
Emme sano, etta
Naantali on naita
asioita. Naantali

nayttaa ja kuulostaa
silta, etta nama
maareet
toteutuvat.




Adnensavy

Nelja sanaa, jotka kuvaavat sita, millainen Naantali on.

Naemme hyvan ja jaamme positiivisuutta ymparillemme. Luotamme
tulevaisuuteen ja iInnostumme asioista helposti. Haluamme, etta viestimme
ovat avoimia ja helposti |ahestyttavia kaikille — siksi puhumme selkeasti

ja termelll, jotka ovat helposti ymmmarrettavia. Olemme keskustelevia ja
kuuntelevia — emme koskaan puhu ylhaalta kasin.

Kutsumme kaikki mukaan tai meille kaymaan. Rakennamme vahvaa
yhteisd3§, josta jokainen voi olla ylpea. Kohtelemmme kaikkia tasavertaisesti
Ja ilman ennakko-oletuksia. Olemme avuliaita, ystavallisia ja autamme
eteenpain.

Olemme valmiita kokeilemaan uutta ja katsomaan asioita eri
nakokulmista. Uteliaisuus nakyy tavassamme kysya, kokellla ja antaa tilaa
erilaisille aanille, ihnmisille ja tarinoille. Uskallamme nauraa itsellemme, mutta
emme naura muille.

Olemme ylpeita omasta kaupungistamme ja siita, mita se edustaa —
emme kuitenkaan sorru kehuskeluun, liioitteluun tai itseriittoisuuteen.

Hyodynnamme
suomea, ruotsia ja
englantia tarpeen

mukaan.
Visit Naantalin brandi

noudattaa samaa
aahensavya.
Sen aanensavyssa
on lisaksi leikkisyytta
ja keveytta.




Esimerkkeja aanensavysta

Kun puhutaan Naantalin eri alueista, kdytetdan muotoa:

Naantalin Velkua
Naantalin Rymattyla
Naantalin Merimasku

Naantalin Livonsaari

Naantalin-etuliite vahvistaa mielikuvaa laajasta, monipuolisesta
ja elavasta kaupungista ja yhteisesta Naantali-brandista.




Ydinviesti

Lo olla







Ydinviestin variointi

llo olla -ydinviesti taipuu erilaisiin tarpeisiin. Kaupungin eri toiminnot ja
toimialat voivat liittaa llo olla -lauseen peraan sanoja ja varioida viestia
tarpeen mukaan. Jos halutaan kayttaa aktiivisempaa muotoa, olla-verbi
voidaan korvata tilanteeseen paremmin sopivalla verbilla. Nain kaupungin
moninaisissa viesteissa sailyy aina yksi yhteinen ydin eli ilo. llo-sana on
lauseissa aina perusmuodossaan. llo-viestiin tulee aina sisallyttda sana Naantali
loppuun, jotta sen tunnistaa Naantalin ydinviestiksi.

Alla esimerkkeja viesteista: Alla esimerkkeja viesteista:
llo olla...

llo olla Naantalissa. llo kayda Naantalissa.

llo olla kotona Naantalissa. llo asua Naantalissa.

llo olla opettaja Naantalissa. llo opettaa/opiskella Naantalissa.

Kun Ilo olla
-lausetta kaytetaan
otsikkona, siihen ei
lisata pistetta. Jos

lausetta kaytetaan
muualla kuin
otsikossa, Llisataan
piste.




Ydinviestin kieliversiot
ja variointi

Sama ydinajatus toimii seka englanniksi etta ruotsiksi.
Englanniksi llo olla -lause kdantyy Happy to -lauseeksi.
Ruotsiksi kaytetdan Tur att fa -lausetta. Lauseita voi varioida
samaan tapaan kuin suomenkielista. llo-viestiin tulee aina
sisallyttda sana Naantali loppuun, jotta sen tunnistaa Naantalin
ydinviestiksi.

Happy to... Tur att fa...
Happy to visit Naantali. Tur att fa vara i Nadendal.
Happy to live in Naantal.. Tur att fa leva i Nadendal.

Happy to be here in Naantali. Tur att fa cykla i Nadendal.



VVisuaalisuus




Visuaalisuus

Visuaalisuuden
lahtokohtana on ilo

Naantalin uudistunut brandi on ilmeeltaan iloinen, voimakas
ja varikas. Visuaalisuudesta valittyy eldamisen, asumisen,

tydskentelyn ja olemisen ilo — Naantalin ilmeessa ilo loistaa ja
aaltoilee.

Vahvoina graafisina elementtina ilmeessa kaytetdan uutta
Aurinko-elementtia seka jo tuttua Aalto-elementtia.
Kokonaisuus tekee brandista monikayttdisen ja tunnistettavan.







Logo ja elementti




Logo

Naantalin logossa Aurinko-
elementti on korvannut i:n
pisteen. Logon kirjaimet

ovat merellisia ja aaltoilevia.
Kirjaimissa ei ole yhtakaan
suoraa viivaa. Tama tekee
logosta orgaanisen ja helposti
lahestyttavan.

Naantali

Naantalin logo on inhimillinen
ja lammin.

Ruotsinkielisessa logossa

Aurinko-elementti siirtyy i:n *
paalta a:n paalle. a e n a



Graafiset elementit

Graafiset elementit ovat nimeltaan Aurinko ja
Aalto. Aurinko-elementti tulee uudistuneesta
Naantali-logosta, jonka i-kirjaimen piste
Aurinko-elementti on. Merellinen Aalto-
elementti esiintyy niin ikddn voimakkaana,
kokonaan vérillisena elementtina.




Graafiset elementit

Aurinko ja Aalto voivat esiintya graafisina
elementteina varipinnassa tai kuvan paalla. Naantali

Ilo asua
NEERIEIEEE

Naantalissa voit valita, asutko
kaupungissa vai saaristossa. Luonto
ja meri on aina nurkan takana.
Taalla jokainen paasee nauttimaan
vahvasta yhteisostg, erittain hyvista
palveluista ja upeista kulttuuri- ja
virkistysmahdollisuuksista.

naantali.fi

Naantali

Ilo asua
NEERIEIEEE

Naantalissa voit valita, asutko
kaupungissa vai saaristossa. Luonto
ja meri on aina nurkan takana.
Taalla jokainen paasee nauttimaan
vahvasta yhteisosta, erittain hyvista
palveluista ja upeista kulttuuri- ja
virkistysmahdollisuuksista.

naantali.fi

Elementtien sisdadn voidaan myds sijoittaa

kuva. A
Naantali

Ilo asua
NEET = 8=

Naantalissa voit valita, asutko
kaupungissa vai saaristossa. Luonto
ja meri on aina nurkan takana.
Taalla jokainen paasee nauttimaan
vahvasta yhteisost, erittain hyvista
palveluista ja upeista kulttuuri- ja
virkistysmahdollisuuksista.

naantali.fi

Naantali

Ilo asua
NEERIEIEEE

Naantalissa voit valita, asutko
kaupungissa vai saaristossa. Luonto
ja meri on aina nurkan takana.
Taalla jokainen paasee nauttimaan
vahvasta yhteisost3, erittain hyvista
palveluista ja upeista kulttuuri- ja
virkistysmahdollisuuksista.

naantali.fi

Naantali

Ilo asua
Naantalissa

Naantalissa voit valita, asutko
kaupungissa vai saaristossa. Luonto
ja meri on aina nurkan takana.
Taalla jokainen paasee nauttimaan
vahvasta yhteisost3, erittain hyvista
palveluista ja upeista kulttuuri- ja
virkistysmahdollisuuksista.

Naantali

Ilo asua
Naantalissa

Naantalissa voit valita, asutko
kaupungissa vai saaristossa. Luonto
ja meri on aina nurkan takana.
Taalla jokainen paasee nauttimaan
vahvasta yhteisést3, erittain hyvista
palveluista ja upeista kulttuuri- ja
virkistysmahdollisuuksista.




VVarit ja
variyhdistelmat




VVarimaailma

Padasialliset varit Lisavarit

Naantalin uudistetussa Aurinko
varipaletissa kirkkaat, vahvat ja
osin tummat savyt esiintyvat
vhdessa niita sdestavien
vaaleampien varisavyjen
kanssa.

Paasaantdisesti
markkinoinnissa ja
viestinnassa kaytettavat

varit ovat llta, Aurinko, Hehku,
Horisontti, Valo ja Kaura.

Aamunkajo Hieta Maitokahvi Kaisla
Voimakas Meri on varattu

VisitNaantalin kayttéén.

Horisontti Valo Kaura Poutataivas

Lisavareja kaytetaan
taydentdamaan varipalettia
tarvittaessa, esimerkiksi
graafeissa ja kuvituksissa.



Typografia

Otsikkofontti Tanssikallio ®

on kirjainmuotoilija Jaakko

o olla Naantalissa
suunnittelema.

Myés Naantalin logolle pohjana

toimava merellinen Tanssikallio Naantalilaiset arvostavat kotikaupunkiaan suuresti, ja kaupunki tekee

on lempea ja lainehtiva, mutta . o 4 e oy oo . SYIT . . .
e alern paldeEy Jatkuvasti téita, ettd vahva yhteiséllisyys ja vakaa talous ovat jatkossakin
selkea.

kaupungin vahvuuksia. Naantalilla on hyva, aurinkoinen maine.

Fontti on tarkoitettu
ainoastaan Naantalin

kaupungin kayttssn. Sité ei saa Tama kaikki valitetaan ydinviestilla: naantalilainen hyvinvointi ja ylpeys
kayttaa mulssa yhteyksissa. omasta kaupungista nakyy ulospain positiivisuutena ja ilona. lloa
Tanssikallio-fontista ei V7~ 1cAIll imi 1 -

o oty Naamtallls erillisi synnyttavat muun muassa yhtelsolllsyys,.tmmlva ar!<| Ja. hyvgt palvelut,
lisenssimaksuja. upea luonto ja meri seka se, ettd Naantalissa on paljon iloa silmalle.

Haluamme nostaa Naantalin tuoman ilon esille — se puhuttelee.

Naantalin leipatekstifonttina
toimii vapaasti kaytettavissa
oleva selkea ja helppolukuinen

Google-fontti DM Sans. I Io OI Ia N aa ntal issa

Naantalilaiset arvostavat kotikaupunkiaan suuresti, ja kaupunki tekee
jatkuvasti toita, etta vahva yhteisollisyys ja vakaa talous ovat jatkossakin
kaupungin vahvuuksia. Naantalilla on hyva, aurinkoinen maine.

Kun Tanssikallio- ja DM Sans Tama kaikki valitetaan ydinviestilld: naantalilainen hyvinvointi ja ylpeys
-fontit eivat ole kaytettavissa, omasta kaupungista nakyy ulospain positiivisuutena ja ilona. lloa
kaytetaan Arialia, esimerkiksi synnyttavat muun muassa yhteisollisyys, toimiva arki ja hyvat palvelut,
Microsoftin toimisto- upea luonto ja meri seka se, etta Naantalissa on paljon iloa silmalle.

ohjelmissa. Haluamme nostaa Naantalin tuoman ilon esille — se puhuttelee.



Branditason kuvat

Naantalin brandikuvissa voi esiintya
naantalilainen tai Naantalissa vierailija,

jonka mielessa ja ymparilla Naantali

elda. Branditason kuvissa hyéddynnetaan
mielenkiintoisia, tavanomaisuudesta
poikkeavia rajauksia tai kuvakulmia. Mallien
kasvojen ei valttamatta tarvitse nakya kuvissa.

Naantalin varit voivat ndkya kuvattavien
vaatteissa ja asusteissa tai kuvien
yksityiskohdissa.

Naantalin viestinnassa tai markkinoinnissa ei
kayteta tekoalylla tuotettuja kuvia.




Naantali

Lisatietoja:
Jessica Algars
Viestinta- ja markkinointipaallikké

jessica.algars@naantali.fi

Naantalin viestinta
viestinta@naantali.fi

naantali.fi






